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Bevezetd

A kb&z6sségi média ma az egyik legerésebb eszk6z egy szabadidésport-esemény
népszerUsitésére. EQy hiteles véleményvezér — influencer — képes olyan érzelmi
kapcsolatot teremteni az esemeény és a leendd résztvevok kdzott, amire egy
hivatalos versenykiirds nem.

Taréczi Réka amatér futdként és triationistaként, korabbi modellként tébb mintegy évtizede
osztja meg a sportrél szol6 gondolatait — itthon €s nemzetkdzi kdzdnségnekiis.

Eseményszervezdkkel is rendszeresen dolgozik egyutt, nem csak résztvevéként, hanem
kommunikéatorként is.

A kommunikaciéonak Réka szerinthdrom pillére van:

@ elékommunikécio - érdekl¢dés felkeltése, nevezés 6sztdnzése,

@ helyszini kommunikécié — a hangulat, az éimény megmutatdsa,

@ utokommunikacié — beszdmold és a kdvetkezd esemény megalapozdsa.

(11
Mindenképp egy el6kommunikacid, kozben és utékommunikacié - ez az

egésznek a pillére.

° A hitelesség az ero

Réka kezdetben nem egy eldre felépitett influencer-koncepcid alapjdn kezdett posztolni. Egy
bardtndje biztatta, mertlatta, milyen szenvedéllyel beszél a futdasrél. Abardtnd Londonban egy
sikeres fodraszat- és kdrémszalonldncotvezetett és sok influencerrel dolgozottegyutt — 6
ismerte fel, hogy ez a szenvedély masokat is érdekelnifog.

(14
Mondtam, kit érdekel egy haromgyerekes n6 Magyarorszagrél, aki futogat?

Azt mondta, nem kell koncepcid, csak tegyek fel képeket - ahogy errdl
beszélek, azt irjam le, és meglatjuk.

Es mukoddott amikor elérte a tizezres kdvetdszamot, jott az Gttdrés —itthon és kulféldon is

elkezdték keresni.

Mittanulhatebbdl egy eseményszervezd?
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nem csak a nagy kdvetészama influencerekben érdemes gondolkodni,
a legfontosabb, hogy azilletd hitelesen és szenvedéllyel beszéljen a sportro|,

sajat tapasztalat - a teljesitmény, akar amatdér szinten is — tovabb erdsiti a hitelességet,

egy helyiismert ember is lehet |6 véleményvezér egy kisebb eseménynél.

@ Latvany és igényesség

Akodz6sségi média képi mifaj: a felhaszndlokat elészér maga a latvany dllitja meg. Réka 13 évig
modellként dolgozott, ezért kezdettdl igényes volt a képekre, arra, hogy jol mutassanak. Az sem
utolsd, ha az ember maga is j0l mutat a képen — de a hitelességet végul a teljesitmény adja:
Réka amatdrként, korosztalyos szinten komoly triatloneredményeket értel.

Mivel modell voltam 13 évig, arra igényes voltam, hogy olyan képeket tegyek
fel, ami j61 mutat.

A jO sportos tartalom ismérvei:

@ esztétikus, j6l komponalt képek,
@ mozgds és energia — nem csak bedllitott pézok,

® személyes gondolatok a kép mellett.

Q Nemzetkozi k6zonség, sportturizmus

Réka kezdettdl angolul és magyarulis posztolt — akkor még automatikus forditdprogramok
nélkul, a karakterszammal is sakkozva.igy sok nemzetkdzikdvetdje lett, a legtobb megkeresés
azonban magyar szponzoroktdl és magyar eseményektdl érkezett Akétnyelviség miattfele
annyit irhatott, mint szeretett volna — mindent sajat maga forditott, €s a posztok elején egy ideig
angolul, utdna magyarul irt.

A sportturizmus ma nagyon népszery, ezért a nyelvi és foldrajzi hatarok egyre kevésbé
szamitanak:

@ o magyar eseményeknek is fontos, hogy kulf éldiek is jojjenek,
@ o hatar mentikulféldi versenyek kifejezetten keresik a magyar sportoldkat,

® Réka példaul a Temesvdari Triatlon nagykéveteként segit bevonzani a magyar résztvevdket.
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(13
Nagyon sok nemzetkézi kovetém lett, de a magyarok kezdtek keresni, foleg

magyar szponzorok, magyar eseményekre hivtak.

@ Az elokommunikacié idozitése

Nem igaz, hogy minél kordbban kezdunk, anndl jobb. Ma az emberek nem terveznek annyira
elére:rengeteg esemény van, sok minden kdzbejon, és egyre kés6bb neveznek — még akkor is,
ha sdvos a nevezési dij. Ez féleg nem a nagy, ranglistds versenyekre igaz, amelyeketegy
triatlonista elére betervez, hanem az amatér sportolékra, akik tobb futdverseny kdzott
valogatnak.

Miért halogatjak a déntést a szabadiddsportolok?

@ rengeteg esemény koézul valaszthatnak,

@ sérulések miatt valtozhatnak a tervek,

@ sokmindenkézbején az életben,

e félegazamatérék nem terveznek hdnapokkal elére.

(13
Nem j6 az se, hogyha t0l koran Iép be az influencer a képbe. J6I be kell I6ni

azt az elokommunikaciét, ami hatékony.

@ A hivatalos informacio legyen kéznél

Az influencer személyes hangja nem helyettesiti a hivatalos tajékoztatdast. Természetes
elvards, hogy a verseny szamai, idépontjai és részletei egy hivatalos oldalon kénnyen elérhetdk
legyenek. El6fordul, hogy egy héttel a verseny elétt az emberek még mindig nem tudjdk, hol és
hogyan lehet nevezni — ez komoly hiba.

A hivatalos fellleten mindig legyen elérhetd:

azidépont és a helyszin,
a nevezés mobédja és a hataridék,

°
°
@ o nevezésidijak, drkategoridk,
°

a pdalyainformacioék: tav, szintkildnbség, forditok.
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A kdz6sségi kommunikacié — és benne azinfluencer — feladata nem az, hogy ezeketegyszerlen
bemdsolja, hanem hogy érdekiédést keltsen, és vonzova tegye ezeket az informdacidkat.

@ Az utolsé 16kés

Egy influencer-megjelenés akkor a leghatékonyabb, amikor a kdvetd fejeben mar ott van az
esemény — és azinfluencer Uzenete ad egy utolsé I16kést a cselekvéshez.

(14
Hogyha ranéz, na, akkor most akarok nevezni. Mar a fejemben volt, és akkor

itt feljon a Réka is, 6 is ott lesz, vagy mar ott volt, és elmondja a
tapasztalatait. Akkor buzditja az embert, hogy cselekedjen, kattintson és
nevezzen.

Amiehhez seqgit:

e azinfluencer személyesen kapcsolédik az eseményhez (ottlesz, vagy mar részt vett),
@ sajat tapasztalatot osztmeg,

@ amegjelenés anevezésidontés idejére esik.

@ Helyszini tudositas: ez munka

Egy verseny hangulatat az influencer csak Ggy tudja dtadni, ha ott helyben tudésit. Ehhez j6
szemkell — és ez nem kdnnyU, ha kbzben maga is versenyez.Réka alapvetden szeret befelé
figyelniversenyen, &s csak a sajatversenyével foglalkozni — ezért tudatosan kell atdlinia arra,
hogy kézben dolgozik is.

(11
Ez a munka része, hogy akkor Ugy megyek versenyre, hogy kézben dolgozom,

és a masik szememmel nézem a versenyt, és nem magamra koncentralok.
Mitjelentez a szervezd szGmara?

@ 0 helysziniinfluencer-kommunikaciot munkaként kell kezelni, nem spontdn plusz feladatként,

@ atechnika sokatsegit, de fejbenis fel kell készUlnira.
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Akbdzdsségi élmény dtaddasdnak legjobb pillanata a rajt. Futds kdzben kevés tartalom készul -
de arajt elétti hangulatot muszdj elkapni. Alassabban haladé, éiményfutd résztvevék viszont
gyakran menetkdzben is eldveszik a telefonjukat — az 6 tartalmaik is sokat hozzdtesznek a
kdzdsségi élményhez.

Réka példdja az ronman-versenyek Gszoérajtja: pezseg a viz, szol a zene, mindenki feszulten
figyel — ez az a témegenergia, amit muszdaj dokumentalni.

A helyszini tartalom kulcspillanatai:

@ arajt eléttikészulédés ésizgalom,
e maga a rajt,

@ «aszurkolék és atdmeg,

@ ismerdsdk, csapattarsak —ha adodikrd lehetdség.

@ Uté kommunikacio és storytelling

Abeszdmoldkat szeretik az emberek — de a tal hosszat nem. Legyen informativ, és legyen
benne valami szenvedély, ami személyes, nem csak targyilagosan leird. Az évente
megrendezettversenyeknél ez kUldndsen fontos, mert a beszdmold és az sszegzés a
koévetkezé évifelvezetés alapja.

Nagyon személyesen szoktam irni. Nem t0l fellengzésen, de nem is tul
targyilagosan.

Egy j6 besz&dmolo:

@ rovid ésinformatiy,
@ személyes és szenvedélyes,

e inkdbb a j6 dolgokat emeli ki nem a,milett volna, ha” gondolatokat.
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@ A kudarc is torténet

Atul tokéletes kép nem hiteles. A sérilések, technikai problémak, kudarcok is érdekes térténetek
lehetnek - kuldndsen, ha tanulsag is kovetkezik beldluk.

Réka egy daniai Eurépa-bajnoksGgon defektet kapott, €s mivel nem voltelég magabiztos a
kerékpdrja javitdsaban, egy érat vart a szervizautora. Ezt 8szintén megosztotta — és aztis, hogy
meég a szdlloda teraszan elkezdte gyakorolni a gumicserét.

11
Ez egy nagyon nagy csalédas volt magammal szemben, és utana azt is

bemutattam, hogy még ott elkezdtem a szdlloda teraszan gyakorolni.

Egy ilyen torténet szerkezete:

® mitortént,

@ hogyan élte meg,
@ mit tanult beldle,
°

mit csindl masképp legkdzelebb.

° A j6 sportfoto titka

Réka csak telefont haszndl — de nem mindegy, milyet a képminéség fontos. Es legaldbb ilyen
fontos, hogy a mozgdst a legszebb fazisadban kapjuk el. A telefonok sportfunkciéjat — a gyors
sorozatfelvételt — sokan nemis ismerik, néha még az influencerek sem, pedig ezzel kdnnyebben
elkaphatd a jo pillanat.

(11
Baromi lényeges, hogy egy sportban a mozgast szép formajaban kapjuk el.

Lehet a futast ugy fotézni, amikor éppen talajt fogsz, berogyasztasz, lemegy
a vallad - és ugyanaz a futas, amikor repuléfazisban vagy, lobog a hajad,
lendil a labad.

Akétfazis kozott taldn hdrom mdsodperc telik el, mégis egészen mdasként mutatja be a futdst A
valasztott képi vildg tudatos déntés:

@ azesztétikum oldaldrél — a sportszépségét, lenduletét mutatva,

@ 0 klUzdelem oldaldrdl —a nehézséget, az erdfeszité st mutatva.

Mindkét it mukddhet — a lényeg, hogy illeszkedjen ahhoz, amit az eseményrél tzenni szeretnénk.
Réka ,gazellds”, repuléfdzisos képeisokkivulalionak széppé tették a futdst.

SZEOSZ « Szabadidésport-eseményszervezék Orszagos Szévetsége @



SZE

DSZ INFLUENCEREK SZEREPE A MEDIAKOMMUNIKACIOBAN

e Mit adjunk at az influencernek?

Egy hivatalos versenykiirdsbol nem szuletik automatikusan j6 tartalom. Az influencernek
nyersanyag kell, amibdl a sajat stilusaban tud épitkezni. Az influencer akkor tudja a sajat nyelvére
leforditva, a sajdt stilusGban népszerusiteni az eseményt, ha van mibél dolgoznia.

(13
Hogyha van a versenynek egy személyes torténete - marpedig nagyon

soknak van -, az mindenképp j6, ha megosztjak az influencerrel.

Amitérdemes Gtadni:
az esemény személyes torténete,
érdekességek, latvanyossagok a pdlya mentén,

palyainformécidk: szintkllonbség, forditdk, nehezebb szakaszok,

a legfontosabb nevezésiinforméciok.

Q Hibrid tartalomgyartas és edukacio

Alegjobb egy kevert, hibrid méd: nem csak az influencer sajat, ,szelfi lzemmodU” tartalmai,
hanem a szervezd sajat stabja dltal készitett anyagok is.

@ aszervezdistab forgatdsa mindig profibb, és az influencer is jobban fel tudja hasznalni,
@ aszervezd készithetteaser videbt,

@ nagyon hatékonyak az edukaciés videdk: gyors, podrgos tippek a felkészuléshez.

Szerintem nagyon fontosak mostanaban az edukaciés videék: gyors, porgds
tartalmak, gyors tippek, hogy készilj fel, mire készilj.

° Palyabemutaté — nem csak technikai adat

Sokan a palya jellege alapjan valasztanak versenyt: van, aki a sikot, van, aki a nagy
szintkllbnbséget szereti. Sokszor mégis nehéz megtaldini az esemény oldaldn, mekkora a szint,
hol vannak a forditék. Ez az informdcid gyakran csak a versenykiirds mélyén taldlhatdé meg -
pedig egy rovid videdban sokkal vonzébban lehetne be mutatni.
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A palyabemutatd eszkdzei:

@ Strava és Garmin — az Utvonal régzitéséhez €s bemutatdsdhoz,

@ padlyabejaras videdn, a pdlya apré trukkjeivel,

@ a pdlya mentilatvanyossdgok bemutatdsa —ahogy a Tour de France vagy a Giro
kdzvetitéseiis teszik.

Vonzébba teszi a versenyt, hogyha tudom a latvanyossagokat, vagy mar van
valami érzelmi szdl, ami odakét, hogy én ott fogok elfutni.

Mindez nem kéltséges, egy kisebb esemény is kbnnyen megoldhatja — és az anyag a
rendezvény honlapjanis kbzzétehetd.

° Az el6z0 évi teaser: az aduasz

Egy évente visszatérd eseménynél a legerdsebb kampdnyeszkdz a tavalyiesemény hangulata.
Egy jol &sszevagott, dinamikus, vonzé vided az eldzd évbdl felidézi az éiményt, és megmutatja,
milyen érzés ottlenni.Ezt maga a szervezd is elkészitheti a sajathonlapjara vagy ko6zésségi
oldalara — akdr az elézé éviversenyrdl, akdr a sajat palyabejarasarol.

(14

”w_s0w 2

Az el6z6 évi versenyrdl 6sszevagott j6 teaser a kdvetkezé versenynek
szerintem egy aduésza.

Zaré gondolat

Az influencer ereje a hitelességben és a személyességben rejlik. A szervezd dolga, hogy j6
nyersanyagot adjon neki —személyes térténetet, pdlyainformdaciot, profi képeket —, és hogy a
megjelenés a megfeleld pillanatban érkezzen: amikor a leendd résztvevé mar fontolgatja a
nevezést

(14
Ez az, ami a legjobban bevonzza majd a kdvetkezd versenyre, ha az ember a

hangulatot baromi j6! elkapja.
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ELLENORZOLISTA

Gyors ellendrzolista az influencer-

egyuttmukodéshez

Kivalasztas Iddzités
() Olyaninfluencertvalasztottunk, aki () Tudjuk, mikor hozza meg a célcsoporta

hitelesen és szenvedéllyel beszéla nevezésidontést?

Ao

sportagrof () Nemtalkorénlép be azinfluencer a
() Megvizsgaltuk, hogy helyiismertember kommunikacioba?

is lehet-e véleményvezér? L

Y O Megterveztuk az el6-, helyszini és

() Kell-e nemzetkozi kdz6nségetis utokommunikaciot?
megszolitanunk?

Tartalom A helyszinen

() Megosztottuk az influencerrel az () Egyeztettik, mités mikor régzitaz
esemény személyes torténetét? influencer?

() Atadtuk a pélyainformaciokat (szint, () Biztosan dokumentdljuk a rajt elétti
forditok, Iatvanyossagok)? hangulatot és a rajtot?

O Készul sajat, szervezditartalomis O Munkaként kezeljUk a helyszini
(teaser, edukécios vide6)? tudositast, nem spontén plusz

feladatként?

Utana

() készulrovid, személyes, informativ
beszdmolo?

() vanjée minéségufoto- és videdanyag
az eseményrél?

() Elkészulakovetkezd évikampany
teaser videdja?
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